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最大商戦期の主役を
任せる注力商品
有力流通の本心は

全国主要店 全71店徹底調査
ishimaru本店／オーディオ南海／AVBOX／キャビン大阪屋
／アバック新宿店／ケーズデンキ／サウンド ソナタ／ノジマ オ
ーディオスクエア藤沢店／のだや福島店／ベイシス／ベスト電
器福岡本店／マックスオーディオ福岡店／ラオックスミュージッ
クボックス／アバック秋葉原新本店／DIGITAL NETWORK 
STATION「Labo」／アンティフォン／プロジック／ＡＣ２／アー
トクルー／アバック横浜店／イチデン／オーディオ・サトー／オ
ーディオスペースコア／サウンドエース／たにがわでんき／テレ
オン／のだや郡山本店／ノムラ無線／第一無線／上新日本
橋１ばん館／福井オーディオ／エイデン／ＧＬＡＮＣＥ／シキデ
ン／仙台のだや／高新電気／エフ商会／ノジマオーディオスク
エア相模原店／デオデオ本店／椿テレビ商会／タニヤマムセ
ン／クリアーサウンドイマイ／小池電気／サウンドパル共電社
／ホームシアターのトムテック／クロスオーディオ／サウンドアス
ク／すみやサウンドギャラリーりぶる／ヤマデン／のだや宇都宮
店／ライフスタイル／ホームシアター工房名古屋／エイオン／
シマムセン／オーディオ＆ビジュアルショップフクダ／四日市無
線／河口無線／サウンドクリエイト／ロイヤルオーディオ／オー
ディオ＆ホームシアター専門店音や／アークス／オノデン／ホ
ームシアター高知／ちきり屋ＡＶ館／オーディオユニオンお茶の
水店／ヨドバシカメラ／ビックカメラ／ソフマップ／エディオン／
カメラのキタムラ／上新電機／シュッピン

エコポイント制度の追い風もあり、

例年より早めに立ち上がった年末商戦。

テレビ特需の刈り取りはもちろん、その後を睨んだ、

ＢＤレコーダーやサラウンドシステムなどの

周辺商品の強化も大きなテーマとして位置付けられる。

一方、これまでテレビの地デジ化に

関心と予算を奪われていたピュアオーディオにとっては、好機到来だ。

各社からの有力商品がひしめく中、拡販と市場創造へ腕を鳴らす販売店。

果たしてどの商品を評価、注力していくのか。徹底調査を行った。


